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CONFERENCIA

LEITURA E DIVERSIDADE"

Marisa Vorraber Costa (Ufrgs/Ulbra)

Dois enormes campos de investigagdo estdo implicados no titulo desta
conferéncia e o convite que me fizeram os organizadores do 17° COLE
significou um grande desafio. Sou muito grata pelo convite e me sinto honrada

pela oportunidade de abordar esse tema: Leitura e Diversidade.

Predmbulo |

Sou professora, sou pesquisadora e também uma tedrica; eu estudo, eu
pesquiso, eu escrevo, eu ensino e eu crio. Invento modos de olhar, maneiras
de investigar, formas de pensar. E nada do que eu fago pode ser realizado
sozinha. Minhas criagdes, meus escritos e invengdes compdem-se nas
entrelinhas de outras producgdes; fazem parte de uma tessitura que nao me
pertence exclusivamente. Alias, ndo se cria nem se inventa ou se escreve
numa tabula rasa, num vazio. Nos infitramos em sendas abertas, em
possibilidades que nos atraem porque apontam em direcdes que nos fascinam,
desafiam e dao prazer.

Professoras e professores também criam e inventam. As vezes
conseguem compor uma aula tdo bem tecida que se transforma em
“bestseller”. Como a obra premiada de um escritor, a aula bem tramada de um
mestre suscita debates acalorados, manifestacbes de prazer e gestos
afetuosos e entusiasmados. Tanto alunos como professor ou professora ndo a
esquecem jamais. Mas assim como nem todos os livros de um escritor sdo um
bestseller, nem todas as aulas de um professor ou professora sdo composicdes
elogiadas e inesqueciveis. O que eu quis sublinhar, aqui, € que uma boa aula,
assim como um bom livro, um bom filme, um belo edificio ou uma boa tese, sé&o
composi¢cdes criativas, sao tessituras intelectuais que enaltecem seu

construtor/inventor/produtor/autor/escritor.

10 texto para esta conferéncia foi composto, em algumas passagens, recorrendo a outros, de minha autoria, ja
publicados. S&o eles: Costa (2005, 2009a, 2009b), Costa e Momo (2009), Martins e Costa (2009).



“Texto quer dizer Tecido; (...) no tecido, a idéia gerativa de que o texto se faz,
se trabalha através de um entrelagamento perpétuo; perdido neste tecido -
nesta textura — o sujeito se desfaz nele, qual uma aranha que se dissolvesse
ela mesma nas secrecgdes construtivas de sua teia.” (Barthes, 2008, p.74.)

Preambulo 1l

Escolhi para esta Conferéncia articular uma discussao movimentando-me
naquele terreno que me € mais familiar — o dos Estudos Culturais (EC) —, onde
tenho encontrado concepcoes, tipos de analise e formas de pensar que vém
me ajudando a olhar o avesso de algumas certezas. Emprego a metafora
avesso para reportar-me aos alinhavos, dobras, costuras, bordados, remendos
acabamentos - tudo aquilo que diz respeito a tessitura de uma idéia aceita
como verdade - que nos fizeram chegar a pensar sobre tais certezas da forma
que o fazemos.

E quando digo isso, refiro-me a investigar como as coisas se tornam o
que sao. Que interesses, poderes, prazeres, riscos, estdo implicados nas
formas como nos conduzimos, nas formas como pensamos sobre nés mesmos
e sobre o que nos cerca. O que posso prometer € apenas uma tentativa de
problematizagdo, mas nada seguro, nada indubitavel, nada definitivo; apenas
hipéteses provisodrias, leituras possiveis, palpites, que talvez nos levem a
pensar diferentemente do que vinhamos fazendo. Algo como armar uma
perspectiva para ver e refletir; algo que nos ajude, quem sabe, a “responder a
uma urgéncia”, a articular nossas pequenas lutas diarias. Pois, como nos
sugere Foucault (1995), em uma de suas entrevistas, “(...) nem tudo é ruim,
mas tudo é perigoso. (...) Acho que a escolha ético-politica que devemos fazer
a cada dia é determinar qual é o principal perigo.” (Foucault, 1995, p.256)

O que me move, entdo, € a certeza de que ndo podemos manter-nos a
margem das tensas e intrigantes condigdes culturais em que vivemos hoje, dos

problemas gestados nos jogos de poder/saber embutidos nas légicas vigentes.

Preambulo 11l

Integra esta Conferéncia um texto composto por um conjunto de mais de
quinhentas imagens (fotografias, pegas publicitarias, campanhas midiaticas,
banners, ilustragdes, etc.) e quatro videos publicitarios curtos, que exploram a
diversidade. Totalmente coletado na internet, este texto visual é apresentado

concomitantemente a exposi¢cao oral, desafiando a platéia a acompanhar as



duas narrativas e a operar com ambas, simultaneamente, na compreensao da
argumentagao exposta. Especialmente, ao reunir esta colecdo de materiais
visuais, dei preferéncia aqueles que me ajudassem a demonstrar o uso
conveniente da diversidade na convocagao para o consumo. Tomo 0 consumo
no sentido que lhe atribui Zygmunt Bauman (2008), de algo que nao se
restringe a uma pratica banal do dia a dia — com raizes antigas e que
atravessou os seculos -, transformando-se em eixo organizador das
sociedades do presente, fonte de inspiragdo para a modelagem de uma
enorme variedade de formas de vida e de padrbes de relacdo entre as
pessoas.

Qualquer membro da platéia ou leitor/leitora interessado que desejasse ter
acesso a estas imagens poderia facilmente compor seu préprio acervo usando
o Google. Basta, para isso, recorrer as palavras-chave diversidade - imagens
ou diversidade - fotos, ou mesmo identidades - fotos, diferenca - imagens

multiculturalismo - imagens, multiculturalismo - videos e assim por diante.

UM ACORDO SEMANTICO INSTRUMENTAL E PROVISORIO

Inicio a abordagem do tema que me foi proposto para esta conferéncia -
Leitura e diversidade — com uma tentativa de nos colocarmos minimamente de
acordo acerca dos dois conceitos centrais implicados nela. Como pesquisadora
dos Estudos Culturais, tomo-as como representacdes resultantes da constante
atribuicdo de sentido que tem lugar na arena cultural.

Leitura e diversidade sido termos que, associados (ou em conexao),
integram o vocabulario disseminado hoje no discurso amplo e matizado do
campo da educacédo, e que chegaram até ai quando as fronteiras do discurso
educacional foram atravessadas por aqueles provenientes de outros campos
como a Teoria Cultural, a Histéria Cultural, a Filosofia pds-metafisica, a
Sociologia da Cultura, os Estudos Culturais, a Critica Literaria, a Ecologia e
tantos outros. Interessa-me aqui, neste momento, apenas mencionar
rapidamente o que e como temos pensado sobre tais representagdes. Nao
para captura-las em significados incontestes, definitivos, pois sabemos que
eles sao flutuantes, mas porque precisamos deles para iniciar uma

conversagao que possa nos conduzir, quem sabe, para fora de algumas redes



que aprisionam os significados, mesmo que nesse movimento nos enleemos

em outros fios e tramas.

Comecemos a falar um pouco sobre leitura

Estou considerando leitura como uma pratica cultural que implica
apropriagao, invengao e produgdo de significados, no que me inspiro em
Chartier (1998). Nesse sentido, o texto (que no campo de analise dos Estudos
Culturais contemporaneos pode ser um livro, um poema, um quadro, uma peca
publicitaria, um filme, uma fotografia, e assim por diante..) ndo tem seu sentido
aprisionado, fixado pelo autor, pelo divulgador, ou pelo leitor. Contudo, ndo ha
liberdade absoluta seja naquilo que se deseja expressar, seja na significagao.
Ambos — expressao e significacdo — estdo inscritos no rol de possibilidades e
de matizes de significado provenientes de uma cultura, dos jogos de poder-
saber que tém lugar dentro dela, da “ordem do discurso”, daquilo que regula o
que vigora como verdadeiro. (Foucault, 1996)

E aqui penso ser pertinente invocar o que diz Beatriz Sarlo (na cronica A

Maquina de ler, do livro Instantaneas, 1997):
“E indiferente o suporte material da leitura: uma pagina impressa? um
microfiime? a tela de um computador? um holograma? No limite, todos exigem
essa capacidade infinitamente dificil: interpretar algo que foi escrito por outro.
Ler é sempre, de algum modo, traduzir.” (p. 194).

E a tradugdo se verifica em um horizonte de significacdo que a
circunscreve, que ao mesmo tempo em que a comporta e possibilita, também
demarca e restringe.

Quero dizer com isso que, quando lemos, operamos no interior de uma
gramatica cultural (e de uma politica cultural) que nos fornecem os elementos e
os limites para os significados que somos capazes de apreender e inventar.

Podemos e devemos matizar isto, uma vez que as possibilidades sao
imensas dentro desse espectro, mas nao sao infinitas. Como afirma Chartier
(1998, p. 92), cada leitor € singular, “(...) mas esta singularidade & atravessada
por aquilo que faz este leitor semelhante a todos que pertencem a mesma
comunidade de leitores.”

Se prosseguirmos, e agora invocarmos as argumentagdes sobre a
possibilidade de uma “cultura planetaria” ou sobre a “mundializacdo da cultura”

(Warnier, 2000) ou sobre a “cultura global” (Featherstone, 1994), poderiamos



afirmar que existe uma comunidade de leitores cujos limites sdo o planeta, o
mundo, o globo terrestre. Contudo, ha um outro argumento, que matiza este,
afirmando que a cultura global assume cores locais (Hall, 1997), tornando-se
entao “glocal”. Como o glocal ndo é mais global e tampouco local, este conceito
novamente faz demarcagdes para o que pode ou ndo ser tomado como uma
comunidade de leitores. Trata-se, entdo, de uma discuss&o aberta, matizada,
polémica, e que tem lugar na instabilidade e indefinibilidade daquilo que
Bauman (1999) denomina ambivaléncia, uma desordem da fun¢gdo nomeadora,
classificadora da linguagem. E também naquilo que, inspirados em Foucault
(1996), poderiamos chamar de economia politica da verdade.

Enfim, cada um de ndés, presente hoje nesta conferéncia, construiu para si
uma representacédo de leitura, um conceito operacional “de algibeira” de que
langa mao para atender as suas urgéncias. Para compé-lo, operou e segue
operando com elementos provenientes de um certo tipo de alquimia que se
processa nesse transito entre comunidades — global, local, glocal - e suas
particularidades subjetivas, entendidas estas como resultantes dos
investimentos (trabalho, cuidado, burilamento, formatacéo) que cada sujeito faz

sobre si mesmo.

E agora um acordo para falar de diversidade

Se recorrermos ao dicionario, veremos que em sua etimologia diversidade
estda associada a variedade e diferenca. Observaremos que a palavra se
aproxima de multiplicidade e também se relaciona com desacordo, contradigéo,
oposicgao.

Por outro lado, se nos reportarmos ao relato biblico sobre Babel,
encontraremos a diversidade associada a confusédo, castigo, culpa, um estigma
que parece acompanhar nossa cultura através dos séculos, condenando-nos a
busca da expiacdo do pecado da diversidade - que significa também
desordem, dispersdo, descontinuidade. Segundo esta “leitura” do episddio
babélico, diversidade é purgagdo. E isso nos ajudaria a compreender as
enormes dificuldades em acolher e lidar com a diversidade; a compreender
porque se aspira de forma tdo obstinada dar uma ordem ao mundo mediante
tantas e tdo variadas estratégias de regulagdo e de controle da diversidade;

porque se acredita que eliminando as diferencas seremos redimidos.



Estas nuances de significado estdo, de certa forma, presentes nas
abordagens da Teoria Cultural sobre a diversidade. No vocabulario critico de
Teoria Cultural [e educagao] organizado por Silva (2000), encontramos que o
uso do vocabulo tem sido associado com a politica cultural da identidade no
multiculturalismo. Neste caso, refere-se a diversidade cultural que caracteriza a
sociedade contemporanea, em que se verifica a “coexisténcia de diferentes e
variadas formas de manifestacdo da existéncia humana (étnicas, raciais, de
género, sexuais), as quais ndo podem ser hierarquizadas por nenhum critério
absoluto ou essencial” (p.44). No contexto do multiculturalismo, o termo tem
sido empregado para “advogar uma politica de tolerancia e respeito entre as
diferentes culturas” (id., grifos meus).

Silva (2000) ressalta, contudo, a escassa relevancia tedrica do conceito de
diversidade em vista de seu essencialismo cultural ao tomar a diversidade
como algo dado, preexistente aos processos sociais que lhe dao origem.
Contrapde a ele os conceitos de “identidade” e “diferenga” por enfatizarem o
carater social e politicamente construido da diferengca e da identidade. A
diversidade, entdo, ndo esta simplesmente ai. Ela foi construida e disposta ai!

A representagdo como sistema de significagdo que torna o mundo
inteligivel acontece em meio a relagdes de poder. Quem tem o poder de narrar
o outro, de dizer como esta constituido, como funciona, que atributos possui é
quem da as cartas na representacdo. E quem estabelece o que tem ou nao
valor de verdade, de realidade!

Isso nos alerta para a imensa difusdo das retéricas contemporaneas de
celebracdo da diversidade, uma vez que podem estar direcionadas a
administragcado das diferencas, a administragdo dos “outros” das sociedades
ditas plurais, para garantir que as praticas sociais, institucionalizadas ou nao,
correspondam, por um lado, a esse impeto unificador, que expiara a culpa da
dispersédo babélica; por outro (que até pode ser o mesmo), a uma gestao da
identidade e da diferenga no capitalismo consumista de mercado - o foco
problematico que privilegio nesta conferéncia.

Contemporaneamente, quando falamos de diversidade cultural, estamos,
de varias maneiras, conectados aos discursos sobre ragas, sobre género,
sobre normalidade e anormalidade, sobre os deficientes, os excepcionais, 0s

estranhos, os pobres, os hiperativos, os gordos, os loucos, os velhos, enfim,



sobre os incontaveis “outros” das sociedades que povoam o planeta. Segundo
Rose (1998), “eles fazem parte dos calculos das forgas politicas no que diz
respeito as possibilidades e aos problemas enfrentados [pelos paises], as
prioridades e as politicas” (p. 31).

Todos estes grupos estao, de diferentes formas e intensidades, implicados
em praticas de governamentalidade (discursivas e n&o discursivas), entre elas,
aquelas levadas a efeito pela maquinaria escolar, pela midia, pela literatura,
pelas ciéncias da saude, etc., etc.

E ca estamos novamente as voltas com a “economia politica da verdade”,
com o discurso e o poder, com 0 que se harra, Como Se narra e com gquem tem
0 poder de narrar 0 que vale como verdade. Se prosseguirmos na trilha da
l6gica que pautou nosso provisorio acordo semantico acerca da leitura,
poderiamos dizer que a leitura converge para a diversidade, ela combina, afina,

vibra na mesma frequéncia.

Exercitando a leitura sobre diversidade — dois exemplos

A preocupagdo com as pessoas obesas transformou-se hoje em
verdadeira obsessdo. Basta ligar a televisao, abrir um jornal, uma revista, um
livro, para encontrarmos ensinamentos, regras, normas e conceitos acerca do
corpo saudavel, em diametral oposi¢do ao corpo gordo. Se circularmos por
locais variados como academias de ginastica, bares de faculdade, sites de
bate-papo, salas de cinema, etc., observaremos que o tema também ocupa um
lugar de destaque n&o apenas nas conversas, mas na materialidade dos
corpos (sarados, plastificados, exercitados, modelados), nos impressos das
roupas, nos cartazes de propaganda, nas imagens de outdoors e assim por
diante.

Afirmamos em um estudo (Martins e Costa, 2009) que isso aponta para
0 que se pode entender como uma rede de inteligibilidade sobre o ser gordo,
em operagao nas sociedades ocidentais contemporaneas na forma de um
“dispositivo da magreza”. A expressao ser gordo é empregada porque esta em
jogo nao apenas o corpo gordo, e sim, uma formacgao discursiva que, para além
de referir-se apenas ao corpo, também abarca um modo de vermos e

pensarmos a “alma” desses sujeitos.



Se langcarmos mao do conceito de dispositivo de Michel Foucault, é
possivel falar de uma “rede de inteligibilidade” acerca do sujeito gordo, que
isola 0 gordo como um problema e o institui em oposi¢cado a um sujeito “normal”,
saudavel e desejavel — o magro. O dispositivo opera, assim, contra o gordo, e
tem como finalidade a prevencado e a modelagem das pessoas em funcao do
menor risco (ja que se pode evitar a gordura através do comportamento das
pessoas) e do maior ganho social (uma vez que a obesidade onera as redes
publicas de saude com internagdes, remédios, consultas e cirurgias).

Voltemo-nos agora para um segundo exemplo: os idosos e idosas. A
velhice, segundo discursos correntes da atualidade, estaria a exigir estimulo e
incentivo em direcdo a uma vida mais “ativa”, “saudavel”, “produtiva” e, dizem,
feliz. As cenas de avos passeando com os netos, lendo, papeando ou,
simplesmente, jogando tempo e conversa fora sdo cada vez mais incomuns,
sendo substituidas por uma ruidosa campanha identitaria que investe na
invencdo de uma nova imagem em que os idosos sdo reposicionados e
descritos como desejosos e necessitados de atividade, espago, agilidade e
movimentagédo. Se passearmos nossos olhos por jornais, revistas, anuncios, ou
se prestarmos a atencdo na sempre crescente oferta de cursos e atividades
para pessoas da assim chamada “melhor idade”, seremos surpreendidos por
imagens apresentando um enorme repertorio de atividades frenéticas em que
vemos idosos dancando, cantando, praticando exercicios e esportes, subindo
montanhas, saltando de para-quedas, nadando, percorrendo trilhas,
competindo em variadas modalidades, ou mesmo viajando, comprando,
apostando, divertindo-se. Deste conjunto poderiamos inequivocamente extrair
um enunciado de ordem que diz: “mexa-se!”, numa evidente interpelacao
cultural que vai constituindo a identidade das pessoas idosas ditas “normais”,
adequadas para viverem neste inicio do terceiro milénio. Os integrantes desse
grupo geracional subjetivam-se em meio a discursos que conclamam os idosos
a comportarem-se deste novo jeito, adquirindo as performances que os
reinscrevem na cultura de seu tempo mergulhados num frenesi existencial. Ao
mesmo tempo em que sao incitados a atividade intensa e a reinvencéo de sua
identidade, sdo também reposicionados estrategicamente no circuito do
mercado de consumo capitalista. Pacatos cidadados e cidadas sao reabilitados

nas estatisticas mercadoldgicas. Eles e elas invadem as academias de



ginastica, adquirem indumentarias e artefatos esportivos, aumentam a oferta de
roteiros turisticos diferenciados, lotam avides e 6nibus para destinos usuais ou
insélitos, fazem surgir frotas especializadas de transporte nas cidades, ocupam
vagas em cursos, adotam dietas especificas e intensificam o consumo de
alimentos especiais, bebidas, vitaminas e roupas da moda. E ndo se pense que
toda esta movimentagao diz respeito apenas as camadas de poder aquisitivo
elevado. Em todas estas ordens de objetos de consumo, sempre ha uma
versao classe média e até mesmo classe média baixa.

Um dos problemas relacionado ao que acabei de relatar talvez seja a
instalacdo de um alto grau de ansiedade entre os componentes desse grupo,
gerado pela necessidade culturalmente criada de comportar-se de acordo com
estes indicativos de uma velhice normal e desejavel. E ndo s6 os idosos séo
convocados a corresponder a este padrao, também criangas e jovens aspiram
ter pais e avos desse tipo.

Poder-se-ia afirmar que a identidade idosa que comentei refere-se apenas
a uma das muitas formas como as pessoas dessa geragdo vém sendo
representadas. Tomei como foco um dos discursos circulantes, talvez aquele
que vem sendo fortemente disseminado como, neste caso, a identidade da
“velhice padrdao da América”. Ha, contudo, textos culturais que tém nos
colocado frente a frente com outras imagens de idosos, como, por exemplo, as
daqueles que habitam os territérios da pobreza material e simbdlica, os
“outros”, desassistidos, tristes, abandonados e doentes. Ndo poucas vezes, as
estratégias discursivas acionadas na construgado destas identidades, atribuem a
elas alguns déficits como falta de instrugdo, de previsdo, de organizagao,
dispersao familiar, falta de empenho e trabalho, etc., numa cruel tatica de
culpabilizacdo da vitima. Porém, constitui medida com acentuado carater
pedagogico, dirigida a coordenagao das condutas sociais destas pessoas com
vistas a uma correspondéncia ou encaixe adequado aos designios das
sociedades neoliberais. Nelas, o sucesso ou o fracasso sado vistos como
resultantes do esforco individual, ou da falta deste, isentando-se de culpa a

conjuntura social, politica e econémica.

LEITURA E DIVERSIDADE NA CULTURA CONSUMISTA DA SOCIEDADE DE CONSUMIDORES



Tornar as pessoas aptas a lerem um amplo e numeroso espectro de textos
culturais € imperativo nas sociedades contemporaneas. A leitura € fundamental
para a condugdo das condutas, pois apenas quem lé (no sentido que ja
apontamos antes), mesmo que rudimentarmente, pode ser governado
(administrado, dirigido, coordenado, gerido, orientado). Dai a importancia da
escola, que apesar de suas mazelas e dos incontaveis dados relativos a sua
incompeténcia, mantém-se central nas politicas publicas e nas expectativas
sociais e familiares. Por pior que seja, a escola sempre é, ainda, um dos
principais lugares (senao o principal) em que criangas e jovens aprimoram suas
aprendizagens para operar com a gramatica cultural indispensavel para
tornarem-se convocaveis, coordenaveis e governaveis. E isso, para o bem ou
para o mal! Preparar para a vida na “sociedade de consumidores” tdo bem
descrita por Bauman (2008) é uma de suas tarefas.

Eu poderia abordar aqui muitas faces do que estou afirmando, mas optei
por uma delas — leitura e diversidade na convocagao para o consumo. E o fago
comentando as implicacdes do multiculturalismo e do disseminado fenbmeno
substantivado como o politicamente correto.

O multiculturalismo, um dos mais conhecidos movimentos pela diversidade,
conforme ja mencionei, dentre as inumeras criticas que vém recebendo, tem
sido apontado como uma conveniente estratégia do capitalismo neoliberal. Ao
mesmo tempo em que acolhe e exalta o Outro no espetaculo contemporaneo
da cultura do consumo, também investe macicamente, em muitas regides do
mundo, na incorporacao desses “exoticos outros” ao necessario e crescente
contingente de consumidores que mantém ativo o mercado global do
capitalismo tardio.

Assim, celebrar o multiculturalismo, como tem ocorrido usualmente, nao
significa, necessariamente, que todas as culturas serdo atendidas em suas
necessidades, peculiaridades e diferengas. Pode significar apenas o
incremento de politicas em que elas devem ser incorporadas, convocadas, nao
interessa que tipo de violéncia se exerga para que esta “inclusdo” se verifique.
Esses “outros” sdo, simultaneamente, consumidos e transformados em
consumidores. Exemplos disso podem ser encontrados na moda, que elege,
periodicamente, elementos de vestimentas tipicas de alguns grupos culturais

para figurar nas passarelas que inventam e disseminam “tendéncias”
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internacionais (lembremos China [Olimpiadas de 2008) e india [telenovela
Caminho das indias], por exemplo). Na mesma trilha dos eventos midiaticos,
entram em voga restaurantes dedicados a culinarias com sabores exoticos,
como a chinesa, a indiana, a marroquina, etc., simultaneamente a inUmeras
ondas de dietas, ginasticas e aparelhos dirigidos a normalizagdo dos obesos
para inclui-los. Um obeso “incluido” é mais um consumidor de livros de dietas,
de medicamentos e alimentos especiais, de academias, de vestuario, etc., etc.,
€ mais um obeso transformado em cidadao da sociedade de consumidores.

Nao é dificil perceber que o multiculturalismo e suas praticas de inclusao e
celebracdo das diferengas foram rapidamente absorvidos pelo capitalismo
contemporaneo para legitimar novas estratégias de convocagdo ao consumo.
Na era da supremacia do mercado e da midia, negros, gays, idosos e tantos
outros grupos identitarios vém sendo objeto de uma politica de representagéo
que visa reabilita-los no cenario cultural, seja como cidadados dignos e
merecedores de atengcdo e respeito, seja como consumidores. Nessa
movimentagdo, tanto suas histérias, como sua condicdo de vida e suas
imagens sao estetizadas e veiculadas em textos que circulam no
supermercado cultural das identidades. Fotos em revistas, outdoors e pecas
publicitarias de todo o tipo tém sido prédigas em langar mdo da composi¢cao
“politicamente correta” em que despontam invariavelmente uma pessoa negra,
uma branca, uma oriental e mais algum tipo humano “mestico” ou exético. Tal
imagem tem sido amplamente empregada para vender quase tudo,
especialmente vagas em escolas, modas, assinaturas de revistas, bem como
para convocar ao ingresso em partidos politicos, em organiza¢des do terceiro
setor ou para realizar investimentos em projetos sociais.

Temos ai uma das faces perversas da mais difundida politica
contemporanea de cidadania.

O “outro” (e seu exotismo) vende especialmente nos periodos de
comemoragdes — como Natal, Pascoa, Dia da Crianca, dos Pais, das Maes,
dos Namorados e, agora, até no Dia das Bruxas — quando, dentre tantas
escolhas possiveis, presenteia-se com barbies caribenhas, arabes, africanas,
oferece-se em pdsteres artisticos fotos das criangas indigentes que habitam as
regides mais pobres do planeta, ou compramos CDs e porta-retratos com

comoventes (e belas) imagens de mulheres mugulmanas, indigenas, orientais
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ou africanas, todas elas maltratadas, sofredoras e andrajosas. Faz-se da
compra de mercadorias ato politico e aplaca-se a consciéncia nao apenas
ajudando quem precisa, mas, quem sabe, até conseguindo reconhecer alguma
beleza e alguma dignidade nesses “outros” deserdados da sorte.

Introduz-se também maquilagem para pessoas “de cor’, e bonequinhas
negras para garotinhas que ja comegavam a pensar que todos os bebés
“normais” nascem loirinhos! O mercado turistico n&o fica atras, e suas ofertas
insdlitas na forma de “tours em favelas”, e atragdes similares, aumentam sua
receita com a pratica de um abominavel voyeurismo da pobreza e da desgraca
dos “outros”. Tais ofertas sdo sempre oferecidas em versdes selecionadas e
tornadas, de alguma forma, palataveis, para que n&o choquem
demasiadamente, afugentando os clientes.

As redes de mercantilizacdo e consumo investem macicamente no
discurso da responsabilidade social e das politicas de inclusdo. A compra de
artefatos é revestida de uma aura de ato politico, em que o consumo acontece
nao apenas para mostrar o que se tem e o que se pode, mas também para
ajudar o préximo. Eis que surgem as camisetas, pulseiras, bonés e bandas
para cabelo anunciando que vocé esta engajado na luta contra o cancer
infantil, de mama, a Aids, o fumo, a discriminagdo aos gays, a exploragao
sexual de meninas. Em cada uma destas campanhas, em que circula uma
variedade incrivel de textos culturais (selos, decalcos, folhetos, cartuns,
cartazes, filmes, outdoors, pecas publicitarias, livros de historias), de certa
forma também consome-se o “outro”.

O problema nessa aproximacdo entre o capitalismo consumidor e o
multiculturalismo nao esta, obviamente, em reconhecer “o outro” como
discriminado, como carente e necessitado de atengdo, em visibilizar sua
marginalidade para que se invista na melhoria de sua condigdo e na conquista
da igualdade a que tem direito. O problema reside no fato de que, subjacente a
essa estratégica politica mercantil, estd uma politica de representagéo
assentada sobre o pressuposto de que a logica do sistema é correta, coerente
e boa. As agdes solidarias que surgem numa cidadania desse tipo parecem ser
adequadas e desejaveis quanto mais forem rapidas, efetivas, performativas. A
tatica recomendavel é a acao imediata, a atitude que faz diferenca. Nesse tipo

de cidadania, a propria democracia se apresenta como espetaculo, estilo e
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consumo. Just Do It! Nessa nova ordem, ndo se pergunta como e por que
alguns grupos se tornaram deficitarios, carentes, excéntricos. Ndo se pergunta
também por que precisam ser supridos, ajudados, protegidos, tolerados e,
tampouco, quais taticas permitiriam intervir nas decisbes em prol de seus
interesses e necessidades. Tais questionamentos, se ampla e corajosamente
formulados e debatidos, contribuiriam para percebermos que o capitalismo
consumista ndo esta apenas implicado nesta curiosa e cruel pratica de
cidadania - em que consumir o “outro” se consagra como acgédo de
reconhecimento da igualdade -, mas também esta implicado na produgao
desse “outro”.

E para mostrar como a literatura n&o escapa aos contornos dessa
mercantilizacdo que invoca politicas de inclusdo e de responsabilidade social,
vou me referir ao artigo de Kirchof e Silveira (2009), em que ressaltam o papel
pedagdgico da literatura infantil, exemplificando exatamente com a entrada da
tematica da diversidade no mercado do livro para criangas. Segundo os
autores, nestas obras o universo infantil é representado “como um mundo
marcado por diferengas de género, raga, idade, deficiéncia fisica, entre outros”.
E nesta légica, a questdo da diversidade e as diferencas sdo amplamente
exploradas, dissecadas em incontaveis livros com narrativas sobre o indio,
sobre o0 negro, sobre o gordo, sobre o cadeirante, o cego, o velho. Convém
sublinhar aqui que também a literatura infantil corresponde aos chamamentos
do mercado quando se movimenta neste terreno. Narrativas que incorporam o
politcamente correto atendem ao volumoso e sempre crescente mercado
editorial de livros com destinagcdo pedagogica. Mais facil e rapidamente do que
outros, eles integram as listas de recomendados de ministérios e secretarias de
Estado e alcangam enormes tiragens em suas edigdes.

E bastara a qualquer um de nés uma mirada nos catalogos das editoras
ou nas prateleiras das grandes livrarias para termos uma idéia da fantastica
proliferagcédo de titulos nesta matriz. Kirchof e Silveira (2009) chamam, também,
a atengao sobre uma certa selegao das diferencas que podem ser exploradas
nesses livros, em que as socialmente sancionadas circulam com grande
frequéncia, enquanto outras, como o homossexualismo, continuam quase um
tabu para a literatura infantil.

Tais livros, segundo eles,
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podem apresentar a diversidade sob um prisma cor de rosa (“como é bom que sejamos
diferentes”); podem abrir espago para longas prelegbes pedagodgicas, incorporando
freqiientemente aspectos bioldgicos de tal ou qual caracteristica fisica ou mental, que
podem tanto sair da boca de um personagem adulto que ensina as criangas, quanto
constituir um paratexto explicativo para professores, e podem apelar — no caso de livros
marcadamente religiosos — para uma justificativa transcendental ou de chamamento a
sentimentos de caridade e solidariedade. (p. 149)

Finalmente, nesse artigo sobre sua pesquisa, comentam a forma como
literatura e pedagogia incorporam o politicamente correto e, em sua alianga
com a escola, seguem alinhadas na condugdo das almas e mentes das
criangas.

Prossigamos, entdo, indagando como, em meio a tanta exclusao e
discriminagdo que pautam a vida nas sociedades contemporaneas, a
diversidade tornou-se um discurso amplamente disseminado e aparentemente
irrefutavel?

Stuart Hall (1997) diz que na 6tica dos EC as sociedades capitalistas séo
lugares da desigualdade no que se refere a etnia, sexo, geragdes e classes,
sendo a cultura o locus central onde s&o estabelecidas e contestadas tais
distingdes. E na esfera cultural, diz ele, que se da a luta pela significacdo, na
qual os grupos subordinados procuram fazer frente a imposigao de significados
que sustentam os interesses dos grupos mais poderosos. Neste sentido, os
textos culturais sdo o préprio local onde o significado € negociado e fixado.

Por outro lado, embora tais lutas persistam embutidas na arena cultural
como campo de batalha do significado, alguns estudiosos tém procurado
mostrar que é também nela — na arena cultural — que surgem novos tipos de
negociagdo com objetivos distintos.

De acordo com George Yudice (2006), em meio ao numeroso conjunto
de significados acumulados e negociados nos usos da palavra cultura, ela se
refere a “processos simbdlicos que delimitam um dentro e um fora
hierarquizados” (p.11) onde “0 que esta em jogo é a colocagdo de fronteiras”
(p.12). Assim, “a cultura, além de ser transcendéncia, enaltecimento e
identidade compartilhada, € também delimitacdo, que apdia hierarquias e

relacbes de poder” (p.12).

E dessa face que emergem os efeitos constitutivos da cultura que vao
moldar identidades, imagens, sentimentos, praticas sociais e condutas

individuais e coletivas. Nos periodos criticos em que conflitos de interesses
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estdo em jogo, as relagdes entre cultura, sujeitos e sociedade alteram-se e
novas possibilidades de agcdo surgem, operando disjun¢des nos processos de
delimitagcdo. Os fluxos globais verificados no século XX estariam configurando

um desses periodos.

Segundo seu entendimento, emerge contemporaneamente um uso para
a cultura que vai implicar em novos significados. Essa nova forma de operar
com a cultura é identificada pelo autor mediante o emprego da expressao “a

cultura como recurso”:

A nocdo de cultura como recurso pressupde seu gerenciamento, uma
perspectiva que ndo era caracteristica nem da alta cultura nem da cultura
cotidiana no sentido antropoldgico. E para complicar ainda mais a questao, a
cultura como recurso circula globalmente, numa velocidade crescente.
Consequentemente, seu gerenciamento, que por meio século foi dirigido em
escala nacional na maioria dos paises da Europa, da América Latina e nos
Estados Unidos (..), €& agora coordenado tanto local quanto
supranacionalmente por corporagbes e pelo setor nao-governamental
internacional (por exemplo, UNESCO, fundag¢des, ONGs). (Yudice, 2004, p.17,
grifos meus)

Ele expde a maneira pela qual diferentes grupos - ativistas nativos,
nagdes-estados, organizagdes ndo-governamentais, e outros — passaram a ver
a cultura como um valioso recurso para investimentos, contestacdes e outras
finalidades e interesses. Nessa dire¢céo, a argumentacéo de Yudice prové uma
grande variedade de exemplos de usos da cultura como recurso, e um de seus
focos € procurar entender o que a transformacgao da cultura em recurso nos
ensina sobre nosso periodo histérico.

Em sua obra traduzida e publicada no Brasi, em 2004 — A conveniéncia
da cultura: usos da cultura na era global - Yudice trata de mostrar e
problematizar a incorporagao da cultura ao aparato produtivo como recurso do
crescimento econémico, férmula para solugado de conflitos sociais e, inclusive,

como criadora de novas oportunidades de trabalho.

Segundo Yudice (2004), os objetivos hoje sdo amplos, diversificados e
visam bem mais do que vender produtos. E o que esta em jogo, argumenta
Naomi Klein (2004), outra pesquisadora que estuda este fendmeno, é a
possibilidade de inscrever a imagem das organizagcdes na alma das pessoas;
tdo indelevelmente que elas passam a governar ndo apenas suas vidas (e aqui

pensamos em gosto, preferéncias, posigdes politicas, formas de sensibilidade,
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estilos, condutas, escolhas...), arregimentando-as em seus exércitos
corporativos de consumidores globais, mas também ajudam a forjar suas
visbes de mundo e de sociedade. Aliar-se a projetos sociais com propositos
democraticos edificantes contribui para posicionar os mega conglomerados

mercantis da atualidade em um territorio protegido, sancionado pela sociedade.

Nao deve nos surpreender, assim, que as novelas da Rede Globo de
Televisdo, ou os episoddios do Big Brother Brasil, e tudo o mais que veiculam
em seus intervalos comerciais, por exemplo, possam nos ensinar mais sobre
as identidades e as politicas culturais neste inicio do novo milénio do que
alguns semestres de disciplinas como Histéria, Sociologia, Geografia ou
Literatura, para citar apenas algumas das disciplinas escolares. Os artefatos
midiaticos e seu alcance planetario, possibilitado pelo fantastico avanco das
tecnologias da informacgéo, da telematica, tém sido os novos professores do
mundo globalizado. Em suas salas de aula [quartos, salas de estar], milhdes de
pessoas aprendem sobre os outros e sobre si mesmos, sobre as identidades,
sobre os grupos, os povos, o mundo e como ele funciona. Ha um curriculo
inscrito na cultura e em suas producdes que vai nos tornando aquilo que
somos. Se temos poder para reverter as direcbes dominantes que toma este
curriculo € uma questao que ainda precisamos discutir.

E assim que, para finalizar esta exposicdo, lembro Edward Said (em
Cultura e Imperialismo,1995), quando afirmou que “as histdrias estdo no cerne
daquilo que se diz sobre as identidades”. As histdrias inventam as identidades
e também a diferenca.

Como educadoras e educadores nos deparamos com imensos desafios.
Um deles € investigar as narrativas dos textos culturais, desestabilizar as
certezas, expor seu carater construido e, portanto, histérico. Precisamos ler os
textos pelo avesso, percorrer seus alinhavos, suas dobras, observar as
emendas estratégicas, os recortes e pregas que diminuem volumes, e
precisamos forgar, esgargar as costuras que firmam e fixam os limites. Porém,
precisamos também atentar para os “usos da cultura”. Para aquilo que se faz
com discursos “politicamente corretos”. Eles estdo ai, como vimos, para

produzir resultados em um leque muito amplo e discutivel de possibilidades.
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Dentre outras finalidades, a celebracdo da diversidade esta operando

intensamente na convocagao para 0 consumo.
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