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RESUMO

Este artigo tem como objetivo discutir como capas de jornais, que
ousaram na mudanca de padrdes gréficos e editoriais cristalizados
no jornalismo impresso, podem servir como embrido para a dis-
cussdo sobre criatividade e intertextualidade. Para isso serdo ana-
lisadas duas capas, uma delas publicadas pelo Didrio de S. Paulo e
outra pelo Correio Braziliense. Ambas tém em comum o fato de a-
bordarem temas de relevancia e apelos nacionais, além de parti-
rem de textos ou movimentos literarios para sua concepcdo. A
capa do Didrio de S. Paulo, ao abordar a queda do avido da Air
France, em 1° de junho de 2009, é til na discussao sobre o papel
da imagem e, para isso, utiliza-se de elementos que, na literatura,
marcaram o movimento do Concretismo. Ja o Correio Braziliense,
em 29 de agosto de 2007, possibilita uma abordagem de temas
como intertextualidade, conotagdo, denotagdo e polissemia, ao
promover uma parédia do poema “Quadrilha”, de Carlos Drum-
mond de Andrade.
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INTRODUCAO

O jornalismo impresso - principalmente o praticado em jornais diarios - pas-
sa, nos ultimos 15 anos, desde que a internet chegou ao Brasil, pelo desafio da redugao
de leitores e a necessidade de inovagdes para continuar existindo. O discurso de que os
jornais podem acabar, presente no campo da comunicacdo ha cerca de trés décadas,
tem agora ameacas mais concretas, como o fato de que o brasileiro 1é cada vez menos
(BRASIL, 2010), a preferéncia dos mais jovens pela leitura em ambientes digitais e o fe-
chamento de veiculos com trajetéria reconhecida no jornalismo brasileiro, como o Jor-
nal do Brasil, responsavel por implantar, nos anos 50, padrdes editoriais que norteariam
a producao jornalistica nas décadas seguintes no Pais. O JB, como era conhecido, em
junho de 2010, anunciou o fim de suas atividades em meio impresso, perdurando ape-
nas na internet. Antes disso, no entanto, seus ultimos anos foram marcados por uma
reducdo na tiragem, depois no formato (de stander para berliner), além de crises finan-
ceiras.

Da mesma forma que o /B, a maioria dos jornais brasileiros tem registrado
quedas em suas tiragens. Em 2009, por exemplo, a redugdo foi, de acordo com o Insti-
tuto Verificador de Circulagdo (IVC), de 6,9%. Assim, é natural que os jornais busquem
para suas paginas diferentes recursos e saidas para captar os leitores, principalmente,
os de banca que, ao contrario do assinante, precisa ser conquistado a cada visita que ele
faz ao local em que adquire os periédicos.

Entretanto, enquanto os jornais impressos caem em tiragens e vendagens, o
veiculo ainda é o mais utilizado em sala de aula no Pais e o que mais capitaneia proje-
tos de educomunicacdo. De acordo com a Associagao Nacional de Jornais (AN]), exis-
tem hoje no Brasil cerca de 60 programas mantidos por empresas jornalisticas para es-
timulo da leitura na sala de aula. O predominio do jornal na escola, em detrimento de
outras midias, se d4, em grande parte, pela existéncia desses projetos, ja que a maioria
deles cede gratuitamente uma cota de exemplares para o uso pelos professores e alu-
nos, além do fator praticidade: o jornal é facilmente levado para a sala de aula, diferen-
te de outras midias como a internet ou mesmo a televisdo, que necessitam de outros
aparatos, nem sempre disponiveis nas unidades escolares, principalmente publicas.

No trabalho de conquistas de leitores e também de estimulo para a leitura de
jornais na escola, tem papel fundamental a capa desses periddicos. Isso porque elas re-
presentam o primeiro contato que o leitor tem com as noticias e, mais do que isso, ser-

vem como indutora da decisdo em comprar ou nao, principalmente, entre os leitores



ndo fiéis a um tnico veiculo. A capa do jornal tem o poder, ao lado da linha ideolégica,
de ser um fator de diferenciagao, principalmente, diante de grandes acontecimentos: se
todos os veiculos trazem noticias semelhantes sobre aquele fato, o que devo levar para
casa?

Este artigo vai discutir de que forma dois jornais brasileiros, o Didrio de S. Pau-
lo e o Correio Braziliense, inovaram suas capas diante de dois grandes acontecimentos:
no caso do primeiro, a queda do avido da Air France, em 1° de junho de 2009, que de-
sapareceu no Oceano Atlantico, proximo ao Arquipélago de Fernando de Noronha,
com 228 passageiros a bordo. No segundo caso, a decisdo do Superior Tribunal Eleito-
ral (STF), em transformar em réus os envolvidos no escandalo do mensaldo, esquema
de pagamento em dinheiro a parlamentares, durante o primeiro governo Lula (2003-
2006), para aprovagao de leis no Congresso. As duas capas foram escolhidas por traze-
rem inovagOes espelhadas em pecas literdrias. Se levadas para as salas de aulas, elas
também poderiam gerar discussdes sobre intertextualidade, parddia, conotacdo, deno-

tacdo e polissemia.

CONVERGENCIA DE LINGUAGENS E CRIATIVIDADE NO JORNALISMO

Da mesma forma que o lide! numa noticia, a capa vive um paradoxo. O pri-
meiro paragrafo de um texto tem o poder de seduzir ou afastar o leitor, de acordo com
a qualidade das informagdes, do assunto e da forma como foi construido (ZANNOTI,
1998). Esse é também um poder que a capa de jornal tem: a0 mesmo tempo em que ela
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pode levar um leitor a “consumir” aquele veiculo, ela também consegue fazer com que
ele opte por outro, mais atrativo, mais criativo, com uma manchete mais quente ou re-

levante.

No caso das coberturas dos grandes casos, que fatalmente ganham espago nas
capas da maioria dos jornais, como os escandalos politicos ou grandes desastres, tal fa-
to se mostra ainda mais verdadeiro: quando todos estampam em suas primeiras pagi-
nas o mesmo assunto, a decisdo do leitor serd pautada pela linha ideolégica do veiculo

e por aquilo que mais lhe parecer criativo, provocativo, inovador, diferenciado.

1 0 lide ou lead, em inglés, é o primeiro paragrafo do texto jornalistico. Responde a seis perguntas basicas, que
permitem a compreensdo do fato: O qué? Quem? Quando? Onde? Como? Por qué?.



Nos tltimos tempos, além da concorréncia com os demais veiculos, os jornais
impressos também estdo aprendendo (forcadamente, é verdade) a disputar a atencdo
com o ambiente digital. Cada vez mais, as noticias sdo lidas na internet e resta ao jornal
aprofundé-las, oferecer algo mais ou alguma descoberta no formato de “furo” jornalis-

tico, que ainda nao tenha sido dada pelos portais.

Uma das saidas encontradas pelos meios de comunicacdo impressos é a utili-
zagdo de conceitos inspirados na arte para o design de suas paginas. Santaella (2005)
lembra que os movimentos artisticos das décadas de 60-70, como o minimalismo, a arte
conceitual e as perfomances “foram acompanhados pela intensificacdo do acesso dos ar-
tistas as tecnologias da comunicacdo” (p. 13). Essa coincidéncia dos meios de comuni-
cacdo e dos meios artisticos tornou as relacdes entre comunicacio e arte, no dizer da
autora, cada vez mais intricadas. O jornalismo, inclusive, passou a utilizar, ajudado pe-
los avangos dos programas de computador, mais recursos estéticos para a producdo de
suas paginas. Cada vez mais, o contato com a arte tem sido positivo para quem ainda

transmite informagdes usando palavras e papel.

A internet permitiu aos produtores de informagao, como os jornalistas, a utili-
zagdo de uma infinidade de recursos estéticos, como uma variedade muito maior de
cores, um espaco ilimitado para a insercdo de fotografias, a convergéncia entre texto e
videos, além da criagdo de hiperlinks, que permitem usar recursos avangados no design
das péginas eletronicas. Dessa mesma forma, inclusive como consequéncia dos avan-
¢os tecnologicos, a identidade visual, o uso das cores, de colunas falsas e o predominio
de imagens também tém sido observados com mais frequéncia nos veiculos impressos,
mais uma prova dessa convergéncia entre meios de comunicagao e elementos artisti-
cos. Verifica-se também um retorno a proximidade entre o jornalismo e a literatura, tao
presente no inicio da histéria da imprensa brasileira. “Pelo fato de se tratarem ambos -
literatura e jornal - de linguagens impressas, nada mais natural que se tome a literatura
como referente das realizag¢des criativas no jornal, do mesmo modo que é comum se a-
firmar diante de uma fotografia bem realizada: “parece uma pintura’ (SANTAELLA,

2003, p. 54).

A criatividade, conforme lembra Bizzochi (2003), tem o papel de agugar a cu-
riosidade do leitor. A busca pelo novo e pelo original é condicionada pela curiosidade
dos individuos, porque possibilita a sensagao de prazer no contato com o aspecto in-
comum e com a surpresa que uma produgao criativa suscita. “Eis que a arte nos seduz

tanto mais quanto mais se distancie do previsivel; eis por que também o esporte s6 é



emocionante enquanto implique a ideia de imprevisibilidade e de risco” (BIZZOCHI,

2003, p. 138).

O individuo criativo, portanto, é dotado da capacidade de quebrar expectati-
vas e experimentar o sentimento de desconforto que as produgdes inovadoras provo-
cam, ja que o apresentado, certamente, estara diferente do que costumeiramente se ve-
ria. No caso do jornalismo, esse conceito faz todo sentido: as pautas dos grandes jor-
nais sdo praticamente as mesmas diante de grandes temas, mas a forma de apresenté-
las, inclusive, nas capas, pode significar esse “desconforto”, obviamente, sem nenhum
sentido negativo: é essa inquietagdo diante do novo que fara o leitor sentir-se interes-

sado para saber o que h4 dentro daquelas paginas.

Bizzochi (2003, p.131) lembra ainda que a “criatividade é a mola propulsora de
qualquer atividade humana”, e da outra contribuigdo importante a aproximagdo que

aqui se propde entre a criatividade e o jornalismo:

E interessante notar que a busca do novo nao implica a inovagao absoluta: é sempre
possivel langar um novo olhar sobre um velho objeto; é sempre possivel perseguir o
mesmo objetivo e, contudo, alcanca-lo de forma sempre diversa, sempre mais perfei-
ta. (BIZZOCHI, 2003, p. 139)

Assim, o conceito de criatividade que aqui se adota é do de rearranjo dos ele-
mentos disponiveis e conhecidos, de modo a gerar novos significados. Como mostra
Falaschi (2005), a criatividade é um elemento inerente ao ser humano. Citando autores
como Virgolim, Fleich e Neves-Pereira, vindos da psicologia, Falaschi (2005) lembra
que o homem possui o poder de produzir o novo e nasce dotado desse potencial como
heranca da espécie que criou elementos que, até entdo, contribuiram para seu o desen-

volvimento.

Se a criatividade é uma caracteristica que todas as pessoas tém e se se trata de
um rearranjo, o repertério é outro elemento essencial na busca de novas abordagens.
Isso mostra, por exemplo, a necessidade de uma formagao abrangente e generalista do
profissional do jornalismo, ndo s6 no campo da comunicagdo, mas também da arte e da
cultura geral. Afinal, sdo esses elementos que serdo base das produgdes criativas, a par-
tir do instante em que o profissional decidir por um uso ndo habitual dos elementos de
que dispde. Chaparro (2004, p. 3) lembra, inclusive, que “ha coisas da boa narracao jor-
nalistica que quaisquer bons repoérteres, bons editores, bons pauteiros podem fazer,

qualquer que seja a empresa, o patrdo ou o diretor da redacdo”.



Todavia, é sempre importante salientar quando se fala de criatividade nos
meios jornalisticos, que a busca por inovagdes ndo pode prescindir os fundamentos da
atividade, ou seja, o compromisso com a informacao e a apuragdo sdo condi¢des essen-
ciais para que haja jornalismo. Tais inovagdes s6 se tornam validas no jornal a medida
que ndo apenas se configurem como espécies de ornamentacdo, mas sejam formas de
unir palavra, imagem e diagramacdo no processo de informar e chamar a atengao do
leitor. “O processo criativo no jornalismo é tanto mais criativo quanto mais despertar
para uma vinculagdo critica com o imediatismo dos acontecimentos, pois o jornal traba-
lha dentro de uma funcdo-compromisso explicito: gerar no seu mosaico do mundo-de-

cada-dia a visao critica da atualidade” (SANTAELLA, 2003, p. 55).

CAPAS DE JORNAL E CRIATIVIDADE: DOIS CASOS

De modo a demonstrar na pratica como se dé esse processo de rearranjo e cri-
atividade nas capas de jornal, serdo analisados aqui dois exemplos tirados da grande

imprensa, como ja informado no inicio deste artigo.

O Diario de S. Paulo e o acidente com a Air France

O Didrio de S. Paulo, produzido diariamente na capital paulista e que circula
em todo o Estado, trouxe no dia 1° de junho de 2009, a seguinte capa para noticiar o
desaparecimento de uma aeronave, da empresa AirFrance, que fazia o trajeto Rio de
Janeiro-Paris, com 228 pessoas a bordo. O acidente ocorreu na noite do dia 30 de maio,

proximo ao Arquipélago de Fernando de Noronha, na costa brasileira:
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Figura 1 - Capa do Didrio de S. Paulo, de 1° de junho de 2009

Todos os grandes jornais brasileiros trouxeram, naquele dia, na capa, a infor-
macéao do acidente, mas o Didrio de S. Paulo foi o inico, a0 menos entre os maiores vei-
culos do Brasil, que fugiu a regra e ao préprio modelo de diagramacéo: os editores en-
contram uma forma de ilustrar e significar uma matéria que, a principio, seria dificil de
ser composta por uma fotografia criativa: no maximo, daria para colocar uma imagem
do modelo da aeronave que caiu ou de uma equipe de resgate a caminho do local do
sinistro, j4 que ndo havia ainda sido encontrada nenhuma pista do avido, tampouco
corpos. Ao utilizar, em cerca de 80% da capa, uma fotografia do mar calmo, sem ne-
nhuma marca de terra ou de qualquer outro elemento, o jornal ajuda a formar o senti-
do de vazio, da falta de pistas sobre como o acidente ocorreu e o local onde estariam

corpos e destrogos da aeronave.

Além disso, a capa é capaz de falar por si prépria, quando o texto da chamada
¢é diagramado no formato de um avido, numa alusdo clara ao Concretismo, movimento
artistico e literdrio brasileiro que propunha a producao de sentidos por meio das for-

mas com as quais as palavras eram apresentadas nos poemas. A proposta é semelhan-



te, inclusive, ao objetivo definido por Haroldo de Campos (apud AGUILLAR, 2008, p.
80)2

A poesia concreta é a linguagem adequada a mente criativa contemporanea permite
a comunicacdo em seu grau + rapido prefigura para o poema uma reintegracdo na
vida cotidiana semelhante a q o Bauhaus propiciou as artes visuais: quer como veicu-
lo de propaganda comercial (jornais, cartazes, TV, cinema etc.) quer como objeto de
pura fruicdo (funcionando na arquitetura, p. ex.), com campo de possibilidades ana-
logo ao do objeto pléstico substitui o magico, o mistico e “maudit” pelo UTIL.

E o caso, portanto, de apropriacdo de elementos artisticos que ganham aqui
funcdes de atratividade. Dentro do conceito aqui apresentado, essa tentativa de hibri-
dismo entre o jornalismo e uma diagramagdo que lembra o Concretismo mostra-se co-
mo criativa, ao fazer um rearranjo nos elementos presentes no repertério do(s) edi-

tor(es).

A forma como Bizzochi (2003) encara a criatividade, conforme discutido no i-
tem anterior, permite olhar para essa capa e dizer que se trata de uma nova visao sobre
velhos elementos, servindo como um fator de atracdo para o leitor que, no minimo, fi-
xaria o olho por alguns instantes nesse jornal para saber do que se tratava algo tdo dife-

rente nas bancas.

Do ponto de vista didatico, se uma capa como essa fosse levada para uma sala
de aula, também conseguiria gerar atengdo pelo carater inventivo e inovador, tao valo-
rizado pelas criancas e adolescentes. Nas séries iniciais, ainda que o dominio da lin-
guagem verbal ndo estivesse completamente desenvolvido, a capa poderia servir como
um bom exemplo de leitura de imagem. Além disso, poderia ser um subsidio para a
discussdo sobre a geracdo de sentido ocorrida na juncdo de palavras e texto. A imagem
do mar dissociada de qualquer informagdo verbal pode sugerir ao receptor diversas
sensagdes, que vao de medo a tranquilidade, por exemplo. No entanto, associada ao
texto diagramado da maneira que o Didrio de S. Paulo estruturou, leva angustia, sensa-

¢do de vazio e, principalmente, se torna um elemento de informacao sucinta e objetiva.

O Correio Braziliense e o mensalao

O jornal Correio Braziliense, publicado diariamente em Brasilia (DF) e com cir-

culagdo regional e nas principais capitais, tradicionalmente, promove inovacdes na

0 trecho é reproduzido exatamente como foi escrito por Haroldo de Campos para a revista Ad — Arquitetura e
Decoragdo, n. 20, em novembro de 1956. Pontuagdes e decisGes estilistas do autor no original foram mantidas.



forma de apresentar suas capas. E comum a utilizagdo de capas-cartazes, além de sati-

ras ou textos metafoéricos.

Um desses exemplos, que rendeu ao jornal, inclusive, o prémio de melhor ca-
pa do ano no Esso, o principal prémio de jornalismo do Pais, foi publicado no dia 29 de
agosto de 2006. A noticia a ser dada em todas as capas dos grandes jornais naquele dia
era a de que o Supremo Tribunal Federal (STF) tinha acatado a dentincia da Procurado-
ria Geral da Republica (PGR) e os envolvidos no escandalo do mensaldo passaram da
condigdo de indiciados a réus. Do ponto de vista mais tradicional e habitual, jornalistas
dariam a noticia de uma forma préxima a “STF decide considerar mensaleiros como
réus”, ou entdo “STF transforma mensaleiros em réus”. O jornal, no entanto, produziu

uma parddia, numa atitude de rearranjo de elementos, para produzir a seguinte capa:
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Figura 2 - Capa do Correio Braziliense, de 29 de agosto de 2006

A capa gerou uma producdo hibrida entre jornalismo e literatura, ao trabalhar

com um tipo de construgdo textual bastante utilizado como forma de persuasdo e me-



morizagao: a parédia. Conforme explica SantAnna (2003), essa forma se define como
um jogo intertextual. “Parddia significa uma ode que perverte o sentido de uma outra
ode (em grego: para-ode)” (BREWER, apud Sant’Anna, 2003, p. 12). Ainda de acordo
com Sant“anna (2003, p. 30), a “parddia tem uma fungao catartica, funcionando como
contraponto nos momentos de muita dramaticidade”. Pode-se concluir que é uma es-
pécie, parafraseando o comedidgrafo grego Aristéfanes, de, por meio do riso, satirizar
a realidade ou os costumes, produzir uma critica. E importante lembrar que, como re-
curso retdrico, a parédia ndo pode ser confundida com a parafrase, definida também

como uma releitura, mas sem o interesse direto de gerar humor ou satira.

A partir do conhecido poema “Quadrilha”, de Carlos Drummond de Andra-
de, o jornal produziu sua manchete (que, pela importancia, recebeu até o direito de vir

acompanhada de um editorial na capa, fato raro no jornalismo) da seguinte forma:

Quadrilha
(Adaptacao do poema de Carlos Drummond de Andrade)

Dirceu manda em Delubio
Que Tramava com Valério
Que pagava Valdemar
Que foi denunciado por Jefferson
Que incriminou Genoino
Que nao entregou ninguém!
Dirceu foi para a planicie,
Deltibio para a fazenda,
Valério mudou o penteado,
Jefferson ficou sem mandato,
Genoino perdeu a pose, e
O STF, que nao estava na histéria,
pOs todos no banco dos réus.

A parddia é identificada no texto, principalmente, por causa da repeticao da
conjuncao “que” no inicio dos verbos, assim como no poema de Drummond, e do tre-
cho “O STF que nao estava na histéria, pds todos no banco dos réus”, diretamente ins-
pirado em “J. Pinto Fernandes, que ndo tinha entrado na histéria”. As defini¢des de po-
lissemia, denotagdo, conotagado e intertextualidade também se aplicam ao texto. Se le-
vada para a sala de aula, essa capa pode ter varias utilizagdes e andlises, dependendo

do nivel em que se encontrarem os alunos.
O texto gera sentido e criticidade ao trabalhar com a intertextualidade, fun-

damento explicito de toda parédia. Como diz Bakhtin, “cada enunciado é um elo da

cadeia muito complexa de outros enunciados” (apud KOCH e ELIAS, 2009, p. 78). A
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criatividade do texto comega a aparecer a partir do sentido da palavra “quadrilha”. Por
ser polissémica, ou seja, um signo verbal com, pelo menos, dois sentidos (o de danga,
como usa Drummond, e o de grupo ilicito, como prefere o Correio) e por ser uma pro-
dugdo intertextual com a poesia, gera humor, chama a atencdo e satiriza. O humor
também é gerado ao ironizar, exatamente como fazem os problemas humoristicos da
televisdo, os personagens. Sobre o publicitdrio Marcos Valério, por exemplo, que é cal-

vo, a parddia diz que ele “mudou o penteado”.

A primeira parte do texto, em que os “personagens” sdo apresentados, termi-
na com a informagao de que Roberto Jefferson, entdo deputado federal pelo PTB, foi o
responsavel por denunciar o escandalo. No entanto, o texto ajuda a gerar o sentido de
que se tratava de uma “quadrilha”, sem benfeitores, ao deixar claro que até o denunci-
ante foi cassado, no caso, por quebra de decoro parlamentar e acusado também de en-
volvimento em um suposto esquema de corrupgao nos Correios, ainda em 2005, no
mesmo ano em que ele denunciara, numa entrevista, em 6 de junho de 2005, ao jornal
Folha de S. Paulo, o escandalo que ele mesmo nomeou de “mensalao”. Jefferson também

foi acusado de crime eleitoral e esta inelegivel até 2014.

Apesar de funcionar como um atrativo para o jornal, se utilizada numa sala de
aula, essa capa s6 conseguird gerar compreensao nos alunos se houver conhecimento
do contexto em que ela foi produzida e a histéria dos politicos envolvidos. A informa-
¢do de que “Delubio foi para a fazenda” s6 gerard entendimento se o leitor tiver conhe-
cimento da acusacgdo de que o entdo o tesoureiro do PT teria comprado uma fazenda
para o pai de forma ilicita. Da mesma forma, o verso criado na parédia sobre José Dir-
ceu, “foi para a planicie”, ganha sentido quando se sabe que o entdo ministro-chefe da
Casa Civil deixou o governo, reassumindo o cargo de deputado federal, apés as de-
nuncias de seu suposto envolvimento no mensaldo. Em seu discurso de rentincia, ele
disse, conforme noticiou a Folha de S. Paulo, em 16 de junho de 2005: “O governo do
presidente Lula é a minha paixdo, é minha vida. Ao sair, deixo aqui parte da minha
alma, mas ndo deixo a minha alma. Tenho humildade de voltar para a Camara como
militante. Eu sei lutar na planicie e no Planalto” (RIBEIRO, 2005). Planicie é a forma
como, usualmente, é chamada a posicao dos deputados que ndo tém cargos no governo
federal (ou seja, no Planalto), tampouco fazem parte da mesa diretora da Camara. Nes-
se trecho e também em “Dirceu perdeu a pose” percebe-se um processo de conotagdo,

gerado por meio da utilizagdo de metaforas.
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CONSIDERAGOES FINAIS

As duas capas analisadas mostram exemplos de como o jornalismo impresso
contemporaneo busca inovagdes e de que forma a arte, a literatura, a poesia ou entao

recursos retéricos como a parddia podem ser tteis no processo de criatividade.

Capas como essas sao capazes de diferenciar uma publicacdo de outra em co-
berturas de abrangéncia nacional. Além disso, podem servir como chamariz para que
estudantes, se trabalhadas nos projetos que relacionam midia e educagdo, se interessem
por temas que, em outras abordagens, poderiam lhes parecer distantes, desinteressan-
tes e complexos. Utilizar-se de elementos da arte e da literatura, como se pode verificar
nesta andlise, é também uma forma de o jornalismo impresso produzir critica e situar
leitores dentro do processo de construcdo da cidadania e da democracia, tdo persegui-

das no Brasil.
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